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1. Estructura general
Empezaré mencionando cuales son las principales ONG y sus acciones generales
para disminuir los gases de efecto invernadero (GEI) a lo largo del tiempo.
Luego mencionaré cuales son los comunicados nacionales y posteriormente las ONG
internacionales actuales, viendo en cada caso cuales son los métodos publicitarios
mas utilizados.

En el caso de los comunicados seleccionaré a los diez paises que emiten mas GEI y
en el internacional seleccionaré las diecisiete organizaciones mas activas segun
comparaciones de distintas web, las he comparado y todas coincidian en sefialar estas
organizaciones.

Debido a la falta de difusion de informacion sobre el cambio climatico intentaré analizar
las distintas formas de publicidad desde el punto de vista de la Organizacion industrial
para aumentar y hacer mas efectiva la difusién, aprovechando el cambio estructural
provocado por la pandemia del coronavirus. Posteriormente compararé ambos tipos de
organizaciones utilizando organizacién industrial, luego analizaré si es mas 6ptimo que
actien como monopolio u oligopolio.

Puede que no sea posible un monopolio, independientemente del resultado de la
comparacion antes sefialada porque es dificil que todos los paises se pongan de
acuerdo, como quedé demostrado en las COPs anuales (Conferencias de las partes),
donde los paises mas contaminantes como Estados Unidos renuncian a su
participacién y compromiso con el ambiente. Por lo tanto estudiaré la posibilidad de
que existan dos organizaciones: las que emiten mas GEI quienes deberan tener una
actitud mas una actitud mas proactiva y los menos emisores con una actitud de
seguidores.

Luego propondré cual es la mejor estrategia para esta realidad actual, debido al
COVID-19, para que se logre ésta mayor difusion del cambio climéatico. Aprovechando
la mayor conciencia de la poblacién con la higiene se puede prevenir la mutacién de
los ecosistemas nhaturales que terminan afectando a los seres humanos también, como
por ejemplo el dengue.

Ya que la meta final de esta tesis es demostrar ¢ Cémo el COVID-19 puede ser clave
para el combate contra el cambio climéatico?

El SARS-CoV-2 también nos permiti6 observar que se puede aprovechar la
informacion de otros paises para prevenir grandes cambios repentinos en el ambiente:
debido a la observacion del os paises asiaticos y europeos pudimos imitar su
cuarentena (también pudimos observar contraejemplos: las consecuencias de no
establecer cuarentena en Brasil)

2. Introduccién

Las organizaciones ambientales utilizan publicidad para brindar informacién sobre
como luchar contra el cambio climético, esto es la principal barrera que presentan
actualmente estas instituciones: la falta de informacion brindada a la poblacion.

Esto probablemente se debe a que no existe, desde la organizacion industrial, un
analisis de cuales serian las mejores formas de utilizar esta publicidad. Para tomar
accion respecto a ese tema primero se debe conocer que informacion existe, el
COVID-19 brindé un poco de esa informacién en las noticias actuales.



En 1988 se creo el Grupo Intergubernamental sobre Cambio Climético (IPCC), creado
por la Organizaciébn meteorolégica Mundial (OMM) y la ONU, donde crearon hasta
ahora cinco publicaciones donde brindan informacién cientifica. Para reforzar esto
cuatro afios después se lleva a cabo la Convencion Marco de las Naciones Unidas
para el Cambio Climatico (CMNUCC) que lucha por disminuir los gases de efecto
invernadero (GEI)

Pero la publicidad destinada al cambio climético internacional tiene como principal
exponente a las COPs, también llamada Conferencia del Clima o Conferencia de las
Partes, la primera se realizé en 1995, organizada por la ONU. De alli surgié un
catalogo publicitario poco preciso.

“...donde se dispuso que se realizara una COP anualmente y que seria la
organizacion responsable de mantener en funcionamiento el proceso de lucha contra
el cambio climatico” (Guadagni, y Cuervo, 2017, pag. 74)

También esta el Centro Internacional de Enlace Ambiental (ELCI) que fue creado en
1975 con la misién de brindar e intercambiar informacion del ambiente, perteneciendo
ala ONU.

En 1997 se crea el Protocolo de Kioto, en la COP3, siendo éste un compromiso
internacional para disminuir como minimo el 5% de algunos de los GEI que provocan
el calentamiento global: el diéxido de carbono (CO2), el metano (CH4), el éxido nitroso
(N20), y gases industriales fluorados: los hidrofluorocarbonos (HFC), los
perfluorocarbonos (PFC) y el hexafluoruro de azufre (SF6). Cada Pais tenia
porcentajes de acuerdo a su nivel de contaminacion, sin embargo Estados Unidos
siendo el mayor contaminante nunca acepto el protocolo. El protocolo se lleva a cabo
recién en 2005.

En el 2010, en la cumbre hubo un retroceso ya que se dejaron de utilizar las medidas
de descenso de GEI y se reemplazd por responsabilidades parciales de proteger
selvas y bosques. También se hablo, sin poner fecha de inicio, de la necesidad de
una segunda etapa de protocolo de Kioto.

Pero en el 2011 Canada, Japon y Rusia renunciaron a este Protocolo; la cumbre
convoco a un tratado internacional para obligar a cumplir a los que no aceptaron el
Protocolo de Kioto, incluyendo a China, Estados Unidos e India.

En 2013 se llevo a cabo la COP 19 en Varsovia, donde siguié6 habiendo muchas
promesas pero lo concreto fue que se decretdé una inversion de 280 millones de
dolares para un proyecto llamado REDD+, por parte de Estados Unidos, Noruega y
Gran Bretafia, para preservar la deforestacion en los bosques tropicales y ampliar asi
la absorcion de CO..

En Lima, un afio después, China y Estados Unidos establecieron una responsabilidad
unida entre ambos paises, siendo estos los mas contaminantes, segun la Agencia
Internacional de la Energia (AIE), para disminuir las emisiones de GEI provocados por
combustibles fésiles que al quemarse liberan didxido de carbono en la atmosfera,
sobre todo con la finalidad de que el calentamiento global tenga como limite 2°C, tope
gue pusieron los cientificos. En el 2015 se lleva a cabo el Acuerdo de Paris, donde



firmaron 197 paises, para lograr no superar los 1,5°C incluso, de calentamiento global
en el 2020.

En la cumbre del 2016 se elabord un plan de trabajo para llevar a cabo el Acuerdo de
Paris. En el afio préximo se perfecciono un poco mas el plan con la “Alianza Global
para Eliminar el Carbon” promovida por Reino Unido y Canada.

En la COP 25, PNUMA (Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente)
menciond que América Latina y el Caribe pueden ahorrar mas de 600 mil millones si
los sectores de energia y transporte consiguen que las emisiones alcancen la
neutralidad en 2050, esto se lograria disminuyendo el consumo del carbon. Se estima
gue de lo contrario para esa fecha, si no se toma accion el consumo del carbén se
duplicaria. También se informé que la transformacion a un método de energia
completamente renovable seria el método de menor costo para electrificar el territorio
y alcanzar las responsabilidades climaticas del Acuerdo de Paris.

Hay COPs que no fueron mencionadas porque no tuvieron ningun éxito directo,
excepto las del 2020, ya que ésta fue suspendida para el afio 2021.

Existen otras organizaciones ecolégicas como The Nature Conservancy creada en
1952, Estados Unidos, o Earth Action que fue fundada en 1992 en la Cumbre de Rio
de Janeiro y estd compuesta por mas de 2.600 organizaciones. Amigos de la Tierra
internacional (ATI) es una red mundial que coordina 73 organizaciones para mejorar el
ambiente. En 1993 nace la Federacion Internacional de Periodistas Ambientales
(FIPA), cuyo objetivo es la difusion de toda informacion en contra del cambio climatico.
El Fondo Mundial para la Naturaleza (WWF) comparte el mismo objetivo y tiene mas
de 80 oficinas en el mundo. También existe La Comision Nacional del Medio Ambiente
(CONAMA), una fundacién Espafiola e Iberoamericana que fomenta el desarrollo
sostenible, teniendo grandes alianzas, entre ellas el Pacto Mundial de la Naciones
Unidas. Ademas existe La Unidn Internacional para la Conservacion de la Naturaleza
(UICN) que esté integrada por mas de 1300 miembros y comparte los objetivos de la
lucha contra el cambio climatico. En 2004 se fundé The Climate Group y en 2006 se
cre6 The Climate Reality Projectcon con sede en 10 paises.

Environmenal Defense Fund cuenta con un equipo de 700 cientificos y economistas
para nuevos descubrimiento ambientales.

Global Environment Facility ha cofinanciado a 170 paises, en mas de 4.700 de sus
proyectos.

Greenpeace Internacional es una de las mas populares, gracias a sus diferentes
campanas de publicidad y crear camparias a favor del ambiente.

El Movimiento mundial por los bosques tropicales se dedica, como su nombre lo
indica, a la defensa de un sector especifico del clima. Mientras que Cool Earth hace lo
mismo con las selvas tropicales.

La Convencién Internacional de los Humedales (RAMSAR) es mas especifica, ya que
su objetivo es la preservacion y el uso racional de los humedales. Hay mas de 2.200
humedales preservados por RAMSAR.



3. Acciones nacionales

Empezaré analizando las acciones publicitarias de las naciones para poder observar
su comportamiento.

De acuerdo al Global Carb6n Budget, financiado por la Naciones Unidas: seleccionaré
las organizaciones mas importantes de los 10 paises con mayor dafio al ambiente,
Respetando el orden de mayor a menor contaminante. (Yotura, 28/01/20)

3.1. Ministerio de ecologia y medio ambiente la Republica Popular de China

China cre6 un plan para disminuir el cambio climatico, donde obliga a reducir, como
minimo un 10% las concentraciones de contaminacion de particulas finas, prohibiendo
la implementacion de nuevas centrales eléctricas que funcionen con carbon en las
ciudades mas contaminantes, como Pekin y Shanghdi, y las centrales existentes
debian disminuir sus emisiones; en caso de no cumplir el carb6n se cambia por gas
natural,

Ademaés cerraron minas de carbén, limitaron la cantidad de: autos en las calles, la
produccién de hierro y acero.

También prohibieron los calentadores de carb6n, método de calefaccién usado por la
mayoria de las viviendas.

Agregaron detectores de particulas contaminantes en las ciudades, donde cualquier
ciudadano puede notificar mediante las redes sociales si hay un aumento de éstas
particulas.

Publican en ingles también, informes, noticias, comunicados de prensa, eventos,
videos, carteles, centros asociados, leyes y politicas ambientales.

(2015-2020) NE HEESLE SR E T 4. China. Recuperado de _http://english.mee.gov.cn/

3.2. Estados Unidos: Agencia de Proteccion Ambiental

Brindan informacion sobre distintos factores que provocan el cambio climatico,
incluso informacién especifica segun el Estado en el que el estadounidense
interesado vive.

Tienen la web en varios idiomas, redes sociales y ofertas laborales.

Publican videos, noticias, informes comunicados de prensa, sus logros y planes

estratégicos.
(2017-2020) U.S. Environmental Protection Agency (EPA). Estados Unidos. Recuperado de
https://www.epa.gov/

3.3. India: Ministerio de Medio Ambiente y Bosques

Debido a que en India hay ideas segmentadas, no logran ponerse de acuerdo entre los
ministerios y gobiernos regionales, el gobierno actualmente no ha tomado medidas
concretas para disminuir las emisiones de GEI, excepto por emergencias: cuando la
poblacion tenia dificultades para respirar en la via publica, se limit6 la circulacion de
una parte de los automoviles nafteros (circulaban determinados dias segun el nimero
de placa del auto, si es impar o par) emitiendo multas a quienes no cumplan con lo
establecido.

El gobierno también mantuvo cerradas las escuelas y distribuyé 5 millones de
mascaras (antes de la pandemia actual), ordené a los bomberos que rocien agua de
edificios de gran altura para asentar el polvo y apacigien los incendios de la basura.


http://english.mee.gov.cn/
https://www.epa.gov/

Publican las divisiones del ministerio, integrantes, informes anuales, cartas, blog,
celebraciones, eventos, congresos, proyectos aprobados, sus logros, videos, audios,
biblioteca, libros electrénicos.

Tienen la web en ingles también, redes sociales, enlaces con otras ONG o
asociaciones.

Dan becas y premios.

(2017-2020) HATGT P IMfUPING  dE9iRe.  India.  Recuperado  de

https://www.india.gov.in/official-website-ministry-environment-and-forests-0

3.4. Rusia: Ministerio de Recursos Naturales y Ecologia de la Federacién Rusa

Publican galerias de fotos, noticias, blog, documentos, proyectos, programas,
encuestas, videos, eventos, enlaces a sus servicios subordinados y agencias.
También sus revistas, pre visualizacion de lo que divulgan en las redes sociales y
explicacion de sus investigaciones.

Muestran sus contactos, sus organismos de coordinacion y asesoramiento.

(2020-2020) MuHUCTEpPCTBO NPUMPOAHBIX pecypcoB u akonorun Poccuinckon ®egepauun. Rusia.
Recuperado de http://www.mnr.gov.ru

3.5.  Japon: El Ministerio del Medio Ambiente

Publican en dos idiomas: archivos, documentos, reportajes, comunicados de prensa,
simposios, conferencias, informacién sobre los que integran el ministerio, folletos, dan
y reciben propuestas, planes ambientales, nuevas politicas, encuestas, concursos con
premios.

Tiene redes sociales y newsletter.

IR1E4. Japdn. Recuperado de https://www.env.go.jp/index.htm|

3.6. Alemania: Ministerio Federal de Medio Ambiente, Conservacion de la
Naturaleza y Seguridad Nuclear

Publican noticias, informes, eventos, recomendaciéon de turismo sostenible, folletos, sus
campanfas, ideas para proteger el ambiente desde nuestros hogares, reciben proyecto,
infografias., concursos premiados, videos explicativos. Ademas poseen una web para
nifios (www.bmu-kids.de), donde el contenido es explicado de manera mas simple y con
mas imagenes y otra con mas explicaciones, llamadas clases, para jovenes mas
adultos, incluyen un newsletter: www.umwelt-unterricht.de.

Tiene redes sociales, una App llamada “Naturblick” para identificar diferentes especies
de animales y plantas.

Tiene una iniciativa internacional llamada IKI.

Bundesministerium fir Umwelt, Naturschutz und nukleare Sicherheit (BMU) Alemania.
Recuperado de https://www.bmu.de/

3.7.  Irén: Departamento de Medio Ambiente


https://www.india.gov.in/official-website-ministry-environment-and-forests-0
http://www.mnr.gov.ru/
https://www.env.go.jp/index.html
https://www.bmu.de/

Publican articulos, noticias, proveen de licencias para: fabricaciobn y servicio de
unidades industriales, zooldgico, caza, pesca, laboratorio, importar y exportar residuos
0 productos quimicos peligrosos.

Muestran los contactos de ONG, base de datos, informacién de distintas especies,
proyectos de investigacion.

Tienen redes sociales, servicios educativos, revista de investigacion

Reciben ideas.

(2013-2020) Departament of the Environment. Islamic Republic of Iran. Recuperado de
https://www.doe.ir/Portal/lhome/?140762/

3.8.  Corea del Sur: Departamento de Medio Ambiente

Su web esté en ingles también, publican informes, noticias. También muestran otras
paginas webs relacionadas.

Tienen redes so ciales y organizaciones subsidiarias con temas especificos como la
investigacion ambiental, o el efecto invernadero; donde tienen sus propias redes
sociales, investigaciones, noticias, galerias y busquedas laborales.

2+4 3kt Corea del Sur. Recuperado de http://me.go.kr/home/web/main.do

3.9.  Arabia Saudita: Ministry of the Environment

La web también est4 en inglés. Tienen busquedas laborales, redes sociales y
newsletter.

Publican documentos, concursos, sus inversiones, encuestas, calendarios de eventos,
bibliotecas, leyes, reportes anuales.

Piden donaciones y ofrecen una App donde muestra el estado de la cuanta del
donante.

S5 % aa Vel wligdel ) 5% 2= I wizarat albiyat walmiah walziraeat alsewdy. Arabia Saudita.
Recuperado de https://www.mewa.gov.sa/ar/Pages/default.aspx

3.10. Indonesia: Ministerio de Medio Ambiente y Silvicultura

Muestran los miembros integrantes, sus programas, objetivos y logros, los ONG
asociadas, turismo sostenible, estudios de casos especificos, sus redes sociales.
Publican documentos, informes, bases de datos, noticias, videos, formulario para que
las entidades sean sus socios.

Tienen seminarios gratis y pagos, newsletter, busquedas laborales.

(2010-2020) Indonesia - Ministry of Environment and Forestry. Recuperado de
https://www.oneplanetnetwork.org/indonesia-ministry-environment-and-forestry

4. Resultados porcentuales de las acciones ambientales publicitarias
nacionales

En este primer gréfico se puede ver el porcentaje que utilizan las instituciones, en
general, de publicidad. Como se puede observar lo que hacen mayormente es brindar
informacion 'y mostrar acciones ambientales, dado que actualmente estas
herramientas se utilizan diariamente es una buena estrategia.


https://www.doe.ir/Portal/home/?140762/
http://me.go.kr/home/web/main.do
https://www.mewa.gov.sa/ar/Pages/default.aspx
https://www.oneplanetnetwork.org/indonesia-ministry-environment-and-forestry

En un menor porcentaje, utilizan redes sociales, son originales y tienen su web en mas
de un idioma.

Porcentaje de herramientas publicitarias
gue usan las instituciones

HA @B EC OD BHE BEF G EH Bl @) EK EL @M BN @O OP

Fuente: elaboracion propia mediante la informacion que brindan las webs de
cada organizacion.

A:informacién B: demostracion de | C: propuestas
acciones ambientales

D: socios E: medios multimedia F: redes sociales

G: acciones originales H: actividades para nifios | I: regalos o premios

J: recepcion de | K: cursos o guias gratis L: dos o0 mas idiomas

propuestas

M: ofertas laborales N: newsletter O: ventas

P: pedido de donaciones

5. Acciones ambientales publicitarias internacionales

Para esta descripcion he elegido diecisiete organizaciones muy activas, a modo de
muestra para analizar posteriormente cuales son los métodos de publicidad mas
frecuentes en éstas instituciones.

5.1. Amigos de la tierra internacional



Esta institucion no solo brinda informacion, sino que propone por escrito “;Como
determinar si un pais o regién esta haciendo lo suficiente o no para combatir la crisis
climatica?” y “10 demandas para un sistema energético basado en la soberania
energética y la justicia” donde los temas son el ambiente y lo sociedad.

Al igual que otras organizaciones, publica noticias para informar a la poblacion. Otra
forma en que brindan informacion es mediante videos.

Crearon instituciones a las que llamaron “escuelas” en América Latina y el Caribe, Asia
Pacifico, Africa y Europa para compartir experiencias y profundizar sobre la injusticia
social.

Tienen solo 3 informes anuales, desde 2012 al afio 2014.

También convocan voluntarios tanto fisicos como online, enviando correos, brindando
informacion ambiental o donando.

Tiene una seccién donde muestran sus logros, publicidad positiva.

Tienen un canal multimedia: Radio Mundo Real (RMR) donde comunican en espafiol e
inglés, éste canal posee desde galerias fotograficas, notas escritas, entrevistas
radiales y audiovisuales.

Y dejan sus contactos y redes sociales para mantener comunicacion con quien lo
desee.

Amigos de la tierra internacional. Recuperado de https://www.foei.org/es

5.2. Comision Nacional del Medio Ambiente

A partir de 1992, realizan los congresos tanto en Espafia como en Iberoamérica para
discutir sobre el ambiente. Alli se diferenciaron haciendo desfiles en los que relacionan
a éstos con los 17 ODS, utilizaron espacios para que los nifios realicen actividades
relacionadas con el ambiente, también mostraron la reutilizacion de impresoras y
CPUs desechadas, reparten camisetas e insignias #OrgulloVerde (impulsandolo en
las redes sociales), informaron en sus stand cuanto perjudica a la salud la baja calidad
ambiental.

Otra accién fue escuchar y registrar las ideas contra el cambio climatico de los
asistentes

Ademas tienen varios proyectos publicados con distintos objetivos para el desarrollo
sostenible. También realizan varios informes, noticias, boletines y videos.

Y tienen un curso gratuito online para los profesionales que utilizan mucho un vehiculo
y se pueda disminuir los GEI.

Comision Nacional del Medio Ambiente. Recuperado de http://www.fundacionconama.ora/

5.3.  Convencion Internacional de los Humedales (RAMSAR)

Publican documentos y folletos en mas de 7 idiomas, ademas de videos, estan
asociados con otras 6 convenciones, 5 ONG y mas de 25 acuerdos. En las
COP otorgan premios a la conservacion de humedales.

También permiten utilizar sus logotipos e imagenes para ayudar a la

preservacion de los suelos, mediante publicaciones.
(1960-2020) Convencién  Internacional de los Humedales. Recuperado de
https://www.ramsar.org/es

5.4. Tierra fria

Se sustentan sobre todo pidiendo donativos y con asociaciones. También publican
ideas de lo que se puede hacer para recaudar fondos y las experiencias, a modo de
ejemplo, de otros socios.


https://www.foei.org/es
http://www.fundacionconama.org/
https://www.ramsar.org/es

En su web ademés hay cuentos, ofertas laborales y da la posibilidad de suscribirse a
una newsletter y también de enviar opiniones sobre su labor.
Cool Earth. Recuperado de https://www.coolearth.org/

5.5. Accion de la tierra

Esta organizacion como su nombre lo indica, impulsa a que se produzca un cambio
mediante la accién. Uno de los medios que utilizan es invitar a publicar sus escritos
originales sobre el cambio climatico, para posteriormente publicarlos en la péagina,
también los incentiva a unirse, tanto a personas o empresas Yy recibir informacion
mensual o trimestral sobre el ambiente. Ademas en su pagina muestran noticias.
Asimismo estan en 165 paises.

Tienen un sector de campafias y proyectos donde muestran todas sus participaciones
pasadas, actuales y futuras en su lucha a favor del ambiente, incluso desde el 2008 al
2017 presentan informes anuales visibles en su pagina web. Alli ademas tienen un
blog y un sector para donar. Convocan a voluntarios para la lucha ambiental.

Earth Action invita a compartir un tweet diario para impulsar la publicidad y estan
dispuestos a dar entrevistas para aumentar la divulgacion sobre el cambio climatico.
(1992-2020) Earth Action. Recuperado de https://www.earthaction.org/

5.6. Fondo de Defensa Ambiental

Pide donaciones para méas descubrimientos en su web, que esta en cuatro idiomas.
Publica informes anuales desde el afio 2008, noticias, blog, busquedas laborales
segun el pais, pasantias y becas.

También permite dejar el email para recibir noticias y alertas.

Environmental Defense Fund. Recuperado de https://www.edf.org/

5.7. Fondo Mundial para la Naturaleza

Tienen mas de 5 millones de socios. Publican noticias, videos. Dejan sus contactos
para que las personas se contacten como individuo o empresa.

Venden ropa con mensajes ambientales y aceptan donaciones.

Recaudan firmas para pedir a los lideres mundiales que eviten la extinciéon de
animales.

Proponen unirse a sus redes sociales y dan consejos sobre qué hacer en casa y en el
trabajo para minimizar el cambio climatico.

Explica de manera simple porqué las ciudades deben intentan disminuir los 2°C, al
igual que “La hora del planeta” de manera simple.

(1961-2020) World Wildlife Fund. Recuperado de https://wwf.panda.org/

5.8. Fondo Mundial para el Medio Ambiente

Publican noticias, eventos, resumenes, informes por pais, listado de paises donante y
los que reciben esa contribucion.
(1992-2020) Global Environment Facility. Recuperado de https://www.thegef.orag/

5.9. Greenpeace Internacional

Segun el pais muestra noticias, blog y campafas para firmas locales.

En las campafias se menciona que es lo que estan intentando hacer las
organizaciones en general y cual es la propuesta de Greenpeace. Ademas se puede
crear una campafia propia.


https://www.coolearth.org/
https://www.earthaction.org/
https://www.edf.org/
https://wwf.panda.org/
https://www.thegef.org/

Tienen una App donde se pueden firmar las peticiones y votar a éstas y recibir
noticias. También tienen otra en el juego Reinos Preguntados (la secuela de
Preguntados) donde se puede aprender jugando sobre el ambiente.

Tienen un sector para anotarse como voluntario y otro para hacer donaciones.
Greenpeace Internacional. Recuperado de https://www.greenpeace.org/international/

5.10. Movimiento mundial por los bosques tropicales

Difunde informacién en cuatro idiomas, en su web, boletin electronico, libros e
informes, afiches, videos y redes sociales.

Publican su contacto para recibir comunicaciones y donaciones.

(1986-2020) The World Rainforest Movement. Recuperado de https://wrm.org.uy/

5.11. Objetivos de Desarrollo Sostenible

Una de las mas conocidas son las Naciones Unidas quienes se unieron para formar
las COPs anuales (Conferencias de las partes), en su pagina: “Objetivos de desarrollo
sostenible” (ODS), donde brindan informacién sobre las camparfas anteriores, también
publican noticias internacionales y se aseguran que en todos lados del sitio web se
observen estos 17 objetivos.

Una de ellas es la campafa “Actia ahora”, utilizando un chat bot, utilizando como
recursos a multiples socios, como Sony Pictures, Facebook o Unicef. Alli lanzaron dos
guias: “Haz posible el cambio” donde detallan como lograr estos 17 ODS o “Guia de
los vagos para salvar el mundo” donde dan ejemplos de la vida cotidiana, como en la
casa o en el trabajo, para ayudar al ambiente.

El objetivo 17 es un llamado a aumentar las alianzas, si bien las Naciones Unidas han
avanzado mucho haciendo contenido propio, entrevistas, reuniendo a personalidades
famosas, influenciadores para captar publico de mdltiples edades.

GSMA junto con Project Everyone y las naciones unidas lanzaron una aplicacion
gratuita, en 6 idiomas disponibles, para celulares con el objetivo de dar a conocer los
ODS.

Un paso muy importante como lo sefiala la web de los ODS:

“En junio de 2016, el ex Secretario General de las Naciones Unidas, Sr. Ban Ki-moon,
lanzo, en el Festival Internacional de Creatividad Cannes Lions (Francia), la Iniciativa
Common Ground que reldne a seis de las compafiias de comunicaciones mas grandes
del mundo: Dentsu, Havas, Interpublic Group, Omnicom, Publicis Groupe y WPP.
Estas han aceptado prestar su experiencia en apoyo de la Agenda 2030 para el
Desarrollo Sostenible. Cada una de las seis compafiias se enfoca en un tema referido
a los ODS: hambre cero, salud, educacién, género, agua y saneamiento y clima.”
(OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE,
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/)

Luego, en 2018 se creb6 la campanfia Little by Little con el fin de brindar informacion a
los “centennials” adaptandose a medias que frecuentan: videos en redes sociales con
el hashtag #littlexlittle.

Ese mismo afio los ODS lanzaron un chatbot llamado ActNow.bot, en el Facebook
Messenger de la ONU con el mismo objetivo de informar y también da ideas de como
mejorar el ambiente, impulsando a mostrarla a través de la red social.


https://www.greenpeace.org/international/
https://wrm.org.uy/
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/

También han creado cortos animados para los nifios asociandose con Mattel y Sony
Pictures Entertainment, donde crearon cortos de La locomotora Tomas, Los Pitufos y
Angry Birds.

Ademas lanzaron series de cuentos, una de ellas se llama Frieda para brindarles mas
conocimiento sobre el cambio climatico a los mas pequefios. Otras son las 170
Acciones para Transformar Nuestro Mundo dedicada a todas las edades y a cumplir
objetivos ambientales diarios.

Los nifios también pueden aprender sobre los ODS con su juego de mesa

Go Goals Game.

También utilizan su pagina web del Pacto Global donde publicitan con transmisiones
en vivo de paneles y entrevistas. Ademas de publicar lo que hacen las distintas
empresas para cumplir las COPs.

La pagina web se actualiza constantemente, reconociendo que debido al COVID-19
cada ODS podria cambiar:

Obijetivo 1: es el de “fin de la pobreza” y destaca que la pandemia intensifico ésta.
Objetivo 2: “Hambre cero” reafirma el objetivo 1 y apela a la ayuda internacional.

Objetivo 3: “Salud y bienestar. “La Organizacion Mundial de la Salud (OMS) y otros
socios han creado el “Plan estratégico de preparacién y respuesta” para que cada
nacion se adapte y responda al SARS-CoV-2.

Obijetivo 4: “Educacion de calidad”. La UNESCO junto a varias asociaciones impulso
la “Coalicion Mundial para la Educacion COVID-19”, donde se invierte en
educacion a distancia, tratando de solucionar los problemas de conectividad y brindar
otros contenidos de manera online.

Obijetivo 5: “Igualdad de género”. Se destaca que el machismo se acentué con la
cuarentena, ya que muchas mujeres y nifilas se encuentran encerradas con
abusadores y con pocos recursos, es por ello  que la ONU ha repartido kits de
higiene en el Salvador, alli también se otorgd subsidios para las mujeres voluntarias en
la ayuda contra la pandemia, ha creado informes contra la violencia, proporciona
cursos virtuales, encuestas en Argentina.

Objetivo 6: “Agua limpia y saneamiento” debido a que es fundamental para enfrentar al
SARS-CoV-2, la ONU solicita que se otorguen fondos para auxiliar a la poblacién
que carece de agua o tiene dificil acceso.

Objetivo 7: “Energia asequible y no contaminante” informa la importancia de la
energia para hacerle frente al COVID-19 dado que la requieren los establecimientos
de sanidad, también es necesaria para brindar suministro de agua para la higiene, el
trabajo online y para la comunicacion entre personas que debido a la cuarentena, solo
es posible mediante la tecnologia y el permanecer en casa hace que necesitemos de
mas energia para poder cubrir necesidades.

Objetivo 8: “Trabajo decente y crecimiento economico” Crean una hoja de ruta para
aconsejar como progresar socioeconémicamente en el contexto actual.

Objetivo 9: “Industria, innovacién e infraestructura”. La ONU destaca que importante
gue actualmente todos posean internet para seguir haciendo posible innovar y el
progreso de la industria.



Luego de superar la pandemia los paises, sobre todo los subdesarrollados deberan
tener inversiones importantes en infraestructura.

Objetivo 10: “Reduccion de las desigualdades” solicita solidaridad hacia los sectores
mas pobres.

Objetivo 11: “Ciudades y comunidades sostenibles” los ODS buscan amparar a los
gobiernos locales y a las comunidades informales, facilitar todos los datos e informes
posibles para mejorar las decisiones contra el Coronavirus y también minimizar crisis
econdmicas, ayudando en la recuperacion.

Objetivo 12: “Produccion y consumo responsable”. Sostiene que la pandemia puede
funcionar para impulsar un cambio social, ya que si consumimos menos, disminuimos
la produccion y por lo tanto emitimos menos GEI.

Objetivo 13: “Accién por el clima”. Plantean que ni bien se supere la pandemia se
deben llevar a cabo los consejos de la ONU largo plazo para disminuir la
contaminacién del ambiente. Donde uno de lo mas importantes es dejar de usar
carbdn en todos los paises y otro es que las naciones se ayuden entre si.

Objetivo 14: “Vida submarina”. Informa como la salud de los océanos repercute
positivamente en la nuestra, incluso se estan haciendo pruebas de COVID-19 en
especies acuaticas.

Objetivo 15: “Vida de ecosistemas terrestres”. Sefiala nuestra dependencia
economica de la flora y fauna, por lo tanto cada vez que se extingue una  especie
repercute negativamente en la economia.

Objetivo_16: “Paz, justicia e instituciones sodlidas”. Los derechos humanos deben
cumplirse para que haya mejores resultados contra el SARS-CoV-2, de esta manera
se garantiza que las medidas tomadas sean legales y no discriminen.

Objetivo 17: “Alianzas para lograr los objetivos”. No es posible que cada pais actue
individualmente y las poblaciones mas fragiles deben ser las prioritarias, teniendo en
cuenta que la inflacién seréa una de sus mayores problemas.

Para mitigar la falta de informacion, que genera mas inconvenientes, las Naciones
Unidas crearon informes sobre tres ejes: ciencia, solidaridad y soluciones.

En conclusion los ODS se adaptaron a la lucha contra la pandemia, sobre todo
brindando informacion, donde la OMS (Organizacién Mundial de la Salud) esta muy
activa, impulsando informes, llamando a la union y solidaridad mundial.

Obijetivos de desarrollo sostenible, Recuperado de
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/

5.12. Organizacién meteorolégica Mundial

Brindan informacion mediante dos boletines por afio en cuatro idiomas, videos y
también tienen una galeria.

Tienen una pagina web para los mas jovenes (https://youth.wmo.int/es) donde explican
distintos aspectos del clima de forma didactica, puedan aprender jugando y compartir
experiencias.

(1950-2020) Word Meteorological Organization. Recuperado de https://public.wmo.int

5.13. Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA)


https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/
https://public.wmo.int/

Publican noticias, comunicados de prensa, reportajes, informes, petitorios de firmas,
videos.

Ofrecen busquedas laborales, camparfas en donde se puede enviar ideas y se otorgan
premios por cuidar el ambiente. Y también publican sus contactos para comunicare
con ellos.

Actualmente brindan mucha informacion sobre el Coronavirus, su forma de transmisién
y soluciones segun la regioén, teniendo en cuenta que dentro de cada region hay
sectores mas fragiles que otros.

Una de sus innovaciones es un dispositivo que permite calcular la calidad del aire,
siendo mas econdmico que el resto en el mercado, este posee GPS para obtener el
origen contaminante que esta midiendo.

Recomiendan que el transporte publico se electrifique en América Latina y el Caribe
para cumplir con las responsabilidades del Acuerdo de Paris, debido a que éste junto a
los privados son los responsables del 15% de emision de gases. Esta modernizacion
puede generar nuevas inversiones y empleos a su vez, disminuyen también los costos
de operacion y mantenimiento.

También dan consejos para ensefiar a los nifios a disminuir la contaminacion que
provocan los plasticos, como por ejemplo hacer instrumentos o juguetes con estos con
éstos o tener un dia de spa sin necesidad de comprar productos, usando frutas,
plantas y verduras.

Otras recomendaciones son las metas que uno siempre se hace para el préximo afio,
el Programa de la ONU aconseja que en vez de ser individuales sean directamente en
beneficio del planeta, por ejemplo en lugar de hacer solamente ejercicio en playa, se
puede hacer “plogging” (recolectar basura durante el trote), dejar de fumar y minimizar
el uso de plasticos.

PNUMA junto a Sony PlayStation se unieron para crear un video de realidad virtual,
donde simulan en un dia cotidiano tipico cuanto es la huella de carbono diaria de un
ser humano. Segun afirman:

“La experiencia consiste en un viaje de 5 minutos a través de un dia promedio en el
cual se destaca el impacto de lo que comemos, cOmo viajamos y las casas en donde
vivimos. Finalmente, se muestra a los espectadores el tamafio de la huella de carbono
de una persona promedio en un pais desarrollado.” (29 de junio de 2020. PNUMA y Sony
PlayStation, Recuperado de https://www.unenvironment.org/es/noticias-y-
reportajes/comunicado-de-prensa/pnuma-y-sony-playstation-lanzan-experiencia-de-realidad)

No se necesita un dispositivo de realidad virtual, el video se puede ver en YouTube y
es posible verlo en un formato de 360 grados también.

Destacan la importancia de que participen activamente la ONU, los gobiernos y las
compafiias importantes de cada pais para poder combatir la pandemia de la manera
més amigable con el ambiente posible.

The United Nations Environment Programme (UNEP) Recuperado de,
https://www.unenvironment.org

29 de junio de 2020. PNUMA y Sony PlayStation, Recuperado de
https://www.youtube.com/watch?v=aCu9rZvXRLg&feature=youtu.be

5.14. El grupo climético


https://www.unenvironment.org/es/noticias-y-reportajes/comunicado-de-prensa/pnuma-y-sony-playstation-lanzan-experiencia-de-realidad
https://www.unenvironment.org/es/noticias-y-reportajes/comunicado-de-prensa/pnuma-y-sony-playstation-lanzan-experiencia-de-realidad
https://www.unenvironment.org/
https://www.youtube.com/watch?v=aCu9rZvXRLg&feature=youtu.be

En su web ofrecen boletin de noticias via mail y solicitan donaciones.
Publican informes, proyectos, noticias, entrevistas, reuniones, videos, datos para

contactarse.
The Climate Group. Recuperado de https://www.unenvironment.org/

5.15. El proyecto de realidad climética

Impulsan a compartir sus publicaciones en las redes sociales, a donar, firmar
peticiones y ser voluntarios/ activistas.

Dan ejemplos de como emitir menos GEl,

Publican blogs, noticias, videos, guias de cémo mejores la situacidbn ambiental actual.
Incluso dan presentaciones locales.

(2006-2020) The Climate Reality Project. Recuperado de https://www.climaterealityproject.org/

5.16. La Conservacion Natural

En su pagina web muestra videos, proyectos, sus logros mediante notas.

Ofrecen informacion sobre eventos y reservas naturales cercanas al usuario, formas
de disminuir la contaminaciéon ambiental, una calculadora de produccién de GEI segln
nuestras acciones y una newsletter.

Piden donaciones y voluntarios.

(1951-2020) The Nature Conservancy. Recuperado de https://www.nature.org/

5.17. Unién Internacional para la Conservacion de la Naturaleza

Publican noticias, informes, sus programas, blog, reglamentos y folletos.

Ademas poseen un sector para donar y también para contactarse localmente con ellos
segun el pais, ofreciendo una newsletter también.

Brindan ofertas laborales, posibilidad de ser miembro a los distintos organismos o
volverse socio.

(1948-2020) The International Union for Conservation of Nature (IUCN) Recuperado de
https://www.iucn.org/

6. Resultados porcentuales de las acciones ambientales publicitarias
internacionales

En el segundo gréafico también se puede ver el porcentaje que utilizan las instituciones,
en general, de publicidad, al igual que en el primer grafico pero a nivel internacional.
Como se puede observar lo que hacen mayormente es brindar informacion y utilizar
las redes sociales, dado que actualmente estas herramientas se utilizan diariamente
es una buena estrategia.

En un menor porcentaje, piden donaciones lo cual les permiten sustentarse, brindan
newsletter lo cual les hace recordar a la institucion con frecuencia y utilizan mas de un
idioma en sus webs para llegar a varios paises.

Algunos se destacan por utilizar alguna herramienta pero como se puede observar en
el gréfico, lo utilizan muy pocos organismos


https://www.unenvironment.org/
https://www.climaterealityproject.org/
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7.

Comparacion de estrategias publicitarias




Se puede comparar cual es el porcentaje de herramientas publicitarias mas utilizados
en cada caso.

Ambos tipos de organizaciones, nacionales e internacionales, utilizan como publicidad
el brindar informacion y la utilizacion de redes sociales.

Las internacionales utilizan poca demostracion de sus propias acciones ambientales al
igual que acciones originales mientras que las nacionales todo lo contrario

Mientras que las internacionales piden mas donaciones y utilizan mas el newsletter.
Ambos tipos de instituciones utilizan bastante mas de un idioma en sus webs.

De manera que ambos tipos de instituciones pueden aprender entre si, lo ideal seria
utilizar todas las herramientas posibles para llegar a la maxima cantidad de personas
posibles, algunos estardn mas cémodos con una newsletter y otros se sentiran mas
atraidos por los distintos medios multimedia ofrecidos por ejemplo. Con lo cual
podemos utilizar la organizacion industrial para deducir si es mejor utilizar s6lo una
organizacion internacional, operando como un monopolio o varias, siendo un
oligopolio.

No es necesario que haya una organizacion en cada pais pues, aparte de requerir mas
presupuesto es mas exigente para cada pais ser original y llegar a muchas personas,
en cambio se puede tener dos tipos de publicidad, las de los paises mas
contaminantes, siendo méas agresivos dada la mayor urgencia y un segundo tipo de
publicidad mas seguidora para las naciones menos contaminantes.

8. Estrategias analizadas con Organizacion industrial

Es importante que haya distintas formas de notificar el cambio climatico ya que:

“El problema informativo surge solamente del hecho de que un determinado
consumidor no sabe si el producto le va a gustar hasta que no lo haya comprado”
(Tirole, 1990, p.179).

Se debe analizar las consecuencias de la publicidad sobre la demanda de los
consumidores de la informaciébn ambiental y la diversidad de ésta para crear
elecciones racionales, pues algunos consumidores preferiran recibir informacion que
provenga de actores, otros desde otro tipo de entretenimiento como trivias y otros
preferiran informes o las redes sociales.

Seria conveniente analizar si conviene analizar cudles son las ventajas de que la
publicidad sea monopdlica u oligopdlica, basandome en el libro Organizacion industrial
de Tirole.

8.1.  Estrategia monopdlica, publicidad internacional

Supuestos del modelo que utiliza Tirole:

Existe demanda unitaria y homogeneidad de consumidores.

Hay casos de organizaciones en que solo ofrecen informacién, es decir que no hay
diferenciacion vertical ni horizontal de los productos (por lo tanto no hay diferencias
cuantitativas ni cualitativas).



Existen rendimientos constantes a escala.

La Unica forma de llegar a los consumidores es enviar publicidad de forma aleatoria.
Hay N consumidores y la probabilidad de que cada consumidor vea la publicidad es
1/N. Por lo tanto un consumidor que recibe un anuncio consume una unidad del bien.
Hay equilibrio de libre entrada.

Segun Tirole el nivel de publicidad es socialmente optimo, por lo tanto la opcion de un
monopolio es beneficiosa para la lucha contra el cambio climético.

8.2.  Estrategia oligopdlica, publicidad nacional

Tirole comienza plantea los supuestos:

Hay dos empresas ubicadas en los dos extremos de un segmento de distancia uno.
Los consumidores estan distribuidos de manera uniforme en todo el segmento y, éstos
consumidores obtienen un excedente bruto al consumir el bien, por esto pueden tener
un costo de transporte, segun la distancia que recorren.

Consumen si y solo si reciben el anuncio de la organizacion.

Cada consumidor esta dispuesto a consumir en alguna de las dos empresas menos el
costo a trasladarse en trasporte hacia alli.

Las dos empresas eligen simultaneamente nivel de precios (en este caso es mas
apropiado disponibilidad a pagar) y publicidad.

Hay informacién completa de los consumidores.

Existe competencia perfecta.

Tirole concluye que no hay apropiacién del excedente social ya que el margen de
beneficio en cada institucién es menor que el excedente social asociado al consumo
del bien, debido a la competencia entre las organizaciones. Esto provoca que haya
pocos incentivos de hacer publicidad y crear el bien en si.

También hay disminucién de negocio debido a que la institucion también puede
disminuir su excedente social si el consumidor ademas de ver su publicad vé la de otra
empresa, lo que provocaria una comparacion del coste de trasporte del consumidor
pudiendo beneficiar a la empresa o no.

Incluso hay posibilidad de que haya exceso de publicidad o incluso de mala calidad.
También menciona que la publicidad no aumenta los beneficios, ni estos ultimos
generan publicidad, es por esto que un impuesto sobre la propaganda puede ayudar a
regularla, debido a que los beneficios y la publicidad estdn determinadas
conjuntamente. Si el coste de publicidad crece va a decrecer ésta, lo que provoca
menor beneficio.

Se debe tener en cuenta que la publicidad es la que brinda informacion sobre el
cambio climético.

8.3.  Comparacion y eleccion

Debido a que en el monopolio hay excedente social es mejor opcién. El modelo
oligopdlico es de competencia perfecta porque las empresas van a estar incentivadas
a obtener mayores beneficios cada una, queriendo obtener las donaciones y empresas
de sus productos y servicios de los que donan y compran en la otra institucion.

Si bien es cierto que las donaciones se pueden utilizar para solventar el costo de la
publicidad, lo mejor seria evitar el exceso o falta de publicidad. Es por eso que segun



estos modelos es mejor que s6lo una organizacién se dedique a la lucha contra el
medio ambiente, como los ODS de la ONU, que abarcan muchos paises y acciones,
pero lo 6ptimo es que abarque a todos los paises.

9. Paises mas y menos contaminantes

Si bien se llegd a la conclusion que es mejor un monopolio, puede suceder que una
organizacion deba tener competencias distintas a otra y/o que sea incapaz de duplicar
éstas competencias, seria el caso de los paises mas y menos contaminantes, debido a
la mayor emision de GEI de los primeros deben tomar medidas mas agresivas, debido
a la urgencia del ambiente.

Lo que si es posible es que las dos organizaciones se pongan de acuerdo para
trabajar juntas y obtener beneficio mutuo. De esta forma pueden ponerse de acuerdo
en el tipo de publicidad que van a mostrar cada una y que herramientas pueden usar
en comun para sus proyectos.

Esta aproximacién entre instituciones es utilizada para ganar el ingreso a mercados
extranjeros. Generalmente una compafia otorga tecnologia y una parte considerable
de la experiencia asociada a la creacion de productos o servicios, mientras que la otra
provee recursos para la ejecucion de la operacion, por ejemplo los trabajadores y la
comprension del mercado.

9.1. Cudl es la estrategia para los mas emisores de GEI?

Segun las estrategias tedricas basadas en Organizacion Industrial se puede permitir
este agrupamiento considerandolos como un oligopolio.

De manera que los mayores emisores (en la seccion 3. Se indicé cuales son los diez
paises mas contaminantes) deben ser mas proactivos en la visibilizarian de sus
servicios y productos para que los individuos consuman mas informacion.

De hecho el coronavirus ayud6é en la toma de conciencia como la higiene y se
publicaron muchas noticias sobre ecosistemas que se volvieron mas limpios debido a
la ausencia del ser humano. Lo que implica que es el momento ideal, para reforzar el
mensaje que dan las naciones y las ONG sobre el cambio climatico, debido a que se
pueden observar pruebas como mas especies de animales en las ciudades incluso.

El beneficio como grupo de instituciones es mayor sobre todo a largo plazo, debido a
que el costo inicial suele ser mas elevado, que si cada pais actla por su cuenta ya que
obtendrian més pago al terminar, la publicidad a nivel internacional llega a mas
lugares, como se explicé en el punto anterior unos paises pueden aportar el dinero
necesario para la publicidad pero otros pueden tener mano de obra, estrategias o
experiencia, si cada pais debe contar con todo eso el costo es mayor en cambio un
aporte individual al ser mas econdémico evita perdidas incluso, ya que las
suscripciones, donaciones y demas herramientas mencionadas anteriormente pueden
cubrir ese costo e incluso obtener beneficios si la publicidad es lo suficiente proactiva.

Los paises mas contaminantes deben reforzar la informacion de como disminuir los
GEIl y que al hacerlo van a aumentar afios de esperanza de vida.



También se debe tener en cuenta que cada pais va a tener distinto PBI, los paises con
menos ingresos van a tener mas dependencia bancaria y mayor costo financiero que
las naciones méas desarrolladas, por esa razon necesitan dividirse en dos grandes
grupos.

Los paises mas emisores de gases suelen ser los mas desarrollados, como es el
ejemplo de china y Estados Unidos. Siendo los desarrollados los paises que tienen
mayor capacidad de innovacién en sus empresas. Estos paises tienen capacidad para
almacenar conocimiento obtenido interiormente, a partir de la solucién de los eventos
inesperados en la produccién mediante la reproduccion de medios de transferencia e
informacion del conocimiento acumulado, no solo internamente sino también con otras
empresas.

9.2. (Y paralos menos emisores?

Estos tienen menos contaminacion con lo cual pueden tomar una actitud de
seguidores, “copiando” las acciones de los paises desarrollados, dejando a estos
altimos innovar, mientras que ellos pueden ofrecer mano de obra, manejarse con
voluntariados y una amplia utilizacion de redes sociales y newsletter o boletines para
mantener informada a la poblacion sobre los métodos para protegerse del cambio
climético.

10. Ventajas del COVID-19 en la publicidad ambientalista

Como se menciond anteriormente la ventaja del COVID-19 es que se comporta como
un cambio estructural, dado que ha demostrado amplificar la conciencia frente al
cambio climéatico, para poder indagar qué tipo de estrategias se deben alcanzar para
promocionar de manera masiva, el llamado al trabajo contra el cambio climatico.

Otra realidad que queddé evidenciada es que muchas enfermedades provienen del
ambiente. Debido a que los seres humanos modificamos el habitad de gran parte de la
flora y fauna (con tala, mineria, etc.,) provocamos mutaciones en ellos y nos afecta a
nosotros como por ejemplo el ébola. En otros casos nos acercamos demasiado a su
habitad, exponiéndonos a enfermedades de las que no tenemos anticuerpos para
defendernos y/o consumimos seres vivos exéticos, provocando graves enfermedades,
como es probable que se haya provocado la actual SARS-CoV-2.

“A pesar de que la propagacion de la crisis actual no tiene precedentes, el nuevo
coronavirus sigue a una serie de enfermedades que han surgido en las ultimas
décadas, tal como el Ebola, el SIDA, el SARS, la gripe aviar y la gripe porcina. Todas
se originaron en animales, y existe cada vez mas evidencia de que la sobreexplotacion
de la naturaleza por la humanidad es uno de los factores detras de la propagacion de
nuevas enfermedades.”(1961-2020. World Wildlife Fund. Recuperado de
https://wwf.panda.org/)

Entonces esto nos ayuda a que se preste mas atencion a los mensajes de las ONG y
demds organizaciones ambientales, sobre todo al que debemos de disminuir los GEIl'y


https://wwf.panda.org/

de esa forma disminuirdn las mutaciones que se originan en la vida salvaje, es
importante no modificar ain mas el habitad.

También se puede observar con la pandemia que el consumo de animales salvajes
puede provocar grandes problemas econémicos mundiales, como se observa
actualmente, como la pérdida de un empleo al cierre de empresas. Algo que también
debe ser resaltado en la publicidad ambientalista.

El Coronavirus demostré que los paises pueden tomar medidas grupales analogas
entre si (cuarentena, higiene, mejorar el sistema de salud por ejemplo) y esto podria
servir para coordinar publicidades contra el cambio climatico pero se debe operar en el
corto plazo, ya que los paises podrian manipular este cambio estructural como soporte
para que las industrias recurrian a procesos de mucha emision de gases por la prisa
de reavivar la economia, saliendo de la crisis de la pandemia y ampliando asi la
ambiental, que bebido a la falta de informacién es lo primero que se retrasa. Por
ejemplo:

“En Europa, dice Livingston, las aerolineas estan pidiendo a los politicos que
suspendan los inminentes impuestos al carbono, que se aplicarian a vuelos dentro de
Europa y la parte europea de vuelos externos”. Tollefson J. (30 de marzo de 2020) Clima
Vs coronavirus: por qué los planes de estimulo masivo podrian representar oportunidades
perdidas. Nature. https://www.nature.com/articles/d41586-020-00941-5

Varios dirigentes de la Union Europea de pretexto al SARS-CoV-2 para proponer
renunciar al Acuerdo Verde (hoja de ruta con tareas para promover un uso eficaz de
los recursos a través de una economia limpia y circular, regenerar la biodiversidad y
disminuir la contaminacion).

Pero también poseemos a favor que la poblacién esta observando de forma positiva a
la ciencia, por ejemplo la expectativa en que se halle una vacuna, lo que facilita que
presten atencién a una publicidad con datos cientificos pata mejorar el ambiente.

11. Conclusiones

Con toda la informacién vigente sobre el SARS-CoV-2 hay paises como Brasil o
Estados Unidos que se negaban a ser cuarentena y preferian mejorar su economia de
manera rapida; lo que podria reflejar la reaccion negativa en la lucha contra el medio
ambiente, debido a que es mas rapido producir con los métodos actuales, los cuales
son mayormente contaminantes, como el uso del carbon. Para evitar esto se debe se
debe informar de los beneficios mayores en el largo plazo que traen los métodos
sostenibles y mostrar todas las consecuencias provechosas de éstos, se puede hacer
énfasis en que si se disminuyen las emisiones de GEI, aumentara la esperanza de
vida y la salud, lo que provocard un incremento en los afios laborales y con ello la
productividad.

Se debe incrementar la publicidad, dando informacion del ahorro futuro que tendrian
las empresas mediante tecnologias ecoldgicas, que se mencionaron a lo largo de todo
este trabajo, dado que es un incentivo importante para invertir en ellas.

También se debe informar que la medicina, la moderna incluso, utiliza generalmente
en sus ingredientes flora o fauna (se puede comprobar facilmente leyendo los
ingredientes de los medicamentos que tenemos en casa), otra razon para preservar la
naturaleza en la forma més original posible.


https://www.nature.com/articles/d41586-020-00941-5

La pandemia demostré que a lo largo del mundo es més factible confiar en la ciencia
que en los politicos, lo que favorece a la ciencia climatica y su llamado a disminuir el
consumo de carbono y prevenirse de enfermedades zoondticas (enfermedades que
pueden transmitirse entre animales y humanos).

La ciencia he demostrado que la contaminacion también afecta el agua potable que
consumimos, sobre todo en lugares con escasos recursos

Es importante tener presente que si bien los eventos contra el cambio climatico se
suspendieron, incluyendo la COP 2020, demostrando que en este momento la
principal crisis que se busca resolver es la pandemia, esto puede resultar provechoso
ya que en este tiempo se van acumulando ejemplos de como la distancia de nosotros
con gran parte del ambiente beneficia al clima, siendo la ejemplificacién una gran
herramienta en publicidad para aumentar la conciencia y tener mejores resultados en
las COP siguientes que en afios anteriores, asi como en noticias de las otras ONG y
comunicaciones nacionales.

La mayoria de la poblacion mundial demostré tomar conciencia solo cuando pudieron
ver el efecto dafino del COVID-19 hay grandes probabilidades que el método
publicitario agresivo funcione.

Ahora bien, la publicidad ambientalista es importante pero para que resulte beneficiosa
hay que recordar que el escenario ideal es que funcione como un monopolio ya que de
ese modo el nivel de publicidad es socialmente optimo pero como se mencion6 antes
es bastante utdpico ya que en todo estos afios podemos observar como en las COPs
anuales se unen y abandonan el grupo distintos paises a lo largo del tiempo, segun
sus intereses.

Entonces la segunda opcién es un oligopolio ya que como se observé antes cada
nacién por su parte tiene mas costos, a diferencia de la publicidad en grupo, en donde
los paises desarrollados financian la inversion necesaria y los subdesarrollados
otorgan mano de obra.

Con este mapa trazado y el contexto actual favoreciendo la informacién junto con el
auge de las redes sociales, donde es mas simple utilizar publicidad (vimos que ya no
solo se utiliza en la televisién, diarios y radio, se usa en peliculas, series, cursos,
seminarios, etc.) obtenemos el mejor escenario para que la publicidad del ambiente se
divulgue y se llame a la accion masiva contra el cambio climatico.
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